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LCS ChlEfﬁS CléS MOET HENNESSY, LOUIS VUITTON

Mode & Maroquinerie
Chiffre d'affaires
par zone géographique de destination en %

2002

Autres marcheés
2%

Asie (hors Japon) France

Europe
(hors France)

Ameriques
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Moet Hennessy Louis Yuitton
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Les chiftres clés LVMH

MOET HENNESSY. LOUIS VUITTON

Parfums & Cosmétiques
Chiffre d'affaires
par zone géographique de destination en %

2002
Autres marcheés
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Azie (hors Japon)
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(hors France)
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Les chiffres clés LVMH
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Les chiffres clés LVMH
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Distribution sélective
Chiffre d'affaires
par zone géographique de destination en %

2002
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FRESENTATION DN GROATPE

Mission et valeurs du Groupe

La mission

|_i vecation du groupe LVMH est d'étre l'ambassadeur de
'art de vivre cccidental en ce qu'il & de plus raffiné. LMK
veut fymbolizer '&légance 2t la créativitd, Nous voulons
apporter du réve dans la vie par nos produits et par la culture
qu'ils représentent. alliant tradition et modernité. Dans ce
cadre, cing impératifs constituent des valeurs fondamentales
partagées par touz les acteurs du groupe LVMH. Ces valeurs
et 'ensermnble des aspeacts gu'alles recouvrent ont fait 'objet
d'une large réflexion a travers les sociétés du Groupe,

Les valeurs

- Etre créatifs et inmovants

- Rachercher l'excallence dans les produits

= Préserver passionnément l'innage de nos marques
= Auair l'ezprik d'entreprize

- Etre animés de |la volonté d'étre les mellleurs

Etre créatifs et innovants

Les zociébés du Groupe exercent de: métiers riches en
création, Ellez vizent en conségquence i atbirer les mellleurs
créateurs, & leur donner les moyens de s'épanouir, 3 les
impréagnar de la culture des marques, & leur permetire de
créer dans la pluos grande liberkéd, Dans: la mode et la
rmaroquinerie, chagque société 'appule aimsi sur un designer
de renommée internationale : Marc Jacobs chez Louis Vuitton,
Julign Macdonald chez Givenchy, Michasl Kors chaz Celine,
Christian Lacroix au sein de la maison Christian Lacroix, Gilles
Rozier et Roy Krejberg chezr Kenzeo, José Enrigque Ofia Selfa
chez Loeawe, Christian Lacroix chez Puc...

L'innovation technologigue joue un rile tout aussi essentiel

s maim Ao Graema 0 Alask ma aBEsE sier A Brasasil da o mas
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LE GROLPE
Présentation du Groupe

Mission et valeurs du Groupe i

;
A iras clés

CNEZ LOEWSE, LANSTan Lacroly NeZ Fuco... & Les sociétés of les marques
L'innevation technologique joue wn réle tout aussi essential Vins & Spirifweus

su zein du Groupe : c'est en effet sur le travail de nos Mode & Maroguiner i
dguipesz de chercheurs gue reposfe la réuszite de nouvesux Parlums & Cesmbligue
produits cosmétigues. En  la  rmatigre, l'expertise des Montres & Jooill
laboratoires de Parfurns Christian Dior & Saint-Jean-de-Braye s ibubion sélectine
constitue un atout unigque sur le marché qui bénéficie & Aubres achivii
Fenzermble desz zocidtés de parfurms et cosmdbiques du LVMH dans ke mande
Groupe, LVMH &t I'envirannement

S enga e
Recharcher 'excellence dans les produits { T
Les socidétés du groupe LYMH représentent ['univers de Applig e

artizanat en ce gqu'il &8 de pluz noble et de plus abowti @ une Gllaasair

Maizon cormrme Louwiz Vuitbon en est, depuis za création LA COMMUMICATHIN FINAMCIERE
Fexemple le plus emblématique. Elles portent donc wne LVYMH ET VOUS

attention minutieuse aux détails et & la pefection de leurs LE MAGATINE

produits, qui incarnent une tradition de qualité irréprochable, LYMH, UNE YOCATION DE MECEME

Au zein du Groupe, aucun comproris n'est possible sur la
qualité, Cette exigence s'impose aussi au-deld des produits,
pour les boutiques, la présentation des produits, 'accueil des
clients, etc. 1 I'objectif est de proposer &n permanénce a4 nos
clients la pluz grande qualité.

Bamard Amault par Tyen

Préserver passionnement limage de nos marques

La puissance de l'image des marques fait partie du
patrimoine du groupe LWMH : elle a été batie avec le ternps et
conskitue un achif inestimable et irernplagable. Lez sociébés
du Groupe ne ceszent d'enrichir et développer l'irmage de
leurs rmargques tout en restant fidéles & leurs racines, Elles
exercent en outre sur cette image un contrile intransigeant et
jusqu'au moindre détsill, En  effet, danz tout acke de
cormmunication avec le clent ezt la mnargque guil pade. L& ["\ﬁ.'
aussi, aucun compromis n'est possible @ chague meszage
adrassé au dient doit &tre 3 la hauteur de la margque.

Avoir I'esprit d'entreprise
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Dossier : Les nouveaux territoires du luxe en Asie
gros plan sur la Chine et la Corée du Sud

¥ Las nouveaux teritoires du
luxe &n Bsie
b Le nouvel art de vivre corden a Chine et la Corée du Sud figurent parmi les marchés qui
offrent des opportunités de déwvelopperment pour LVMH. A
travers un tour d'horizon des activitéds des marques du Groupe
4 s &t su détour d'anecdotes historiques, de notes sur les styles
*La Coraa ! un """"d"_" de wvie ou lez modez de consommation locaux, nous vous
stratégique pour Louis invitons & découvrir toute la richessze de ces deux rmarchés

Gros plan sur la Chine et la Corée du Sud

1

b Dior, une MArQUe &n vogue
chez les Coréens

Vuitton cdéz pour l'avenir du Groupe.
¢ Coupa du Monde 2002 : une
opportunité pour Caling La Chine, futur géant
¥ L'aéroport de Séoul- Vazte commme un continent et forte d'une population urbaine
Incheon : une concession de 380 millions d'drnes, la Chine est un pays cdé pour Mavenir
majeure pour DFS des marques du groupe LVMH, 5i les régles du jeu restent
» Les soirées Hennessy V.5.0.P complexes sur ce marché, lNentrée du pays dans I'OMC en
i Séoul 2001 change désormnais la donne. Avec Mouverture croissante

du mmarché et 'édmergence d'une nouvelle élike &prize de

» p..-f-_.m.; et cosmétiques : la rmarques de prestige, le luxe a d'excellentes cartes & jouer en
dymamigue cordenne Chine.

[ .| PSRN ENyy R [ PN S — |

La Chine en guelgues chiffres :
Sovrcasr ! The Economizk, Pocket Weorld in Flgurars, Ediblon 2001 ab
Far Exstern Econcinic Review [octobre 2002)

Superficie 1 9 560 200 km®

Population : 1 255,7 millions d'habitants

Denszité 1 131 habitants par km#

Capitale : Pékin

Deavise : le yuan

PIE par habitant : 750 dollars

Croissance du PIB entre fin juin 2001 et fin juin 2002 : 7,8 %
Inflation en aodt 2002 par rapport & aoidt 2001 1 - 0,7 %

Principales implantations des sociébés du Groupe sur le

LVMH

FUOET HERMMESSY . LOUIS YUITTOM

LE GROUPE
L COMMUMICATION FINANCIERE
LVMH ET VOUS
LE MAGATINE
Actualités
Oin line
Focws
L] ﬂm:.l or
LVMH, UNE YOCATION DE MECENE
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Les sociétés et les marques du Groupe

* socigké

VIMS & SPIRITUELX
vModt & Chandon *
¥ Dorn Pérignon
pVeuve Clicquot *

r Krg

vMercier

r Ruinark

p Canard-Duchéna
ichAbeau d v guem *
v Chandon Estates *
FCloudy Bay

rCape Mantalle
PHennezzy ¥
Mewton

¥ Mountadam

MOMTRES & JOAILLERIE
rTAG Hauar *

rEbel *

vZenith *

v Christian Dior Montres *
v Frgd *

r Chaumet *

vmas ¥

[F] Irmprirner

MODE & MAROQUIMERIE
rLouls Wuitton *
rlLoawe *

v Caling *

rBErluk *

rFenzo *
rGivenchy *
pChristian Lacroix *
vMare Jacobe *
wFendi *
rStefanobi

wErmilio Pucc *
rThomaz Pink *
vDonna Karan *

DISTRIBUTION SELECTIVE
rDFS *

pMiami Cruisaline Services *
rSephors *

vLe Bon Marche *

rLa Samaritaine *

Haut [al

FARFUMS & COSMETIQUES
rBarfurns Christian Dilor *
rGuerlain ¥

sParfurns Givenchy *
rEenzo Parfurms *
rLaflachére *

sBliss *®

rBanaFit Cogrmatics ®
pFrezh *

rMake Up For Ever *
rhcgua di Parma *

AUTRES ACTIVITES

rTajan *

¢D.I graup »
rConnaizsance des Arts *
rsephora, com *®
FelUNURY *

Envoyer [T
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« Commerce > Industne du luxe > Marques &t produits

« Commerce > Maison &t jardin > Cuisine > Industrie du luxe > Marques &t produits marque de luxe ;

« Commerce > Maison &t jardin > Cuising > Orfévrera > Marques et produits COmMparez les prix

- Commerce > Maison et jardin = Cuising > Vaisselle de luxe > Marques &t produits Yahoo! Shopp

Tout le Web 1 - 20 sur B3 900 | 20 suivants
Achetez sur...

1. Chanel - Mode, parfums &t gamme de som. Horlogene.

wwwy. chanel fi/ [Autres pésultals du domaine www chanelfrl amjl'

w Plus de sites dans | B26 > Beauld et soins > Chanel e
- MAROUE DE LITE
= Acheler un brere

2. CARACTERISATION DES ELEMENTS SPECKFIQUES DE LA MARQUE DE LUXE ... ror - CARACTERISATION DES -CD & pizchoe |
ELEMENTS SPECIFIQUES DE LA MARQUE DE LUXE DANS LCESPRIT DU CONSOMMATEUR. ... Elles concament des aspecls
spécifiques de la margque de luxe. ...

v, Univ-montpld. frf~crego/cahiers 33 pdf [Autres résultats du domaing waw, unsmontpd f] Achetez sur...

3. Marque de luxe 13 décembre 2002 - Comvention européenne 13 décombre 2002 Marque de luxe. Les « memoranda Benelux » [“d] Y'_|
onl marqueé I'histoire eyropeenne, Ce qui ... MARQUE DE LITKE
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4. Longchamp - Maroguinarie de luxe - ... Maroguinene de luxe Longchamp, marogumene de luxe margue de luxe produrts de

luxe sacs de luxe MABROQUINERIE DE LUXE h:-ngchamp pans maroquinens Sac ..
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5. CAA > Nouvelles et enjewx > Auvolant, 2001 > 22 mars 2001 - ... que seulement 6 % des répondants ont choisi une marque
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Résullate pour margue de luxe Chercher dans | Tout le Web | Annuaire de sites | Actualités
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SHOPPING
« Commerce > Industne du luxe > Marques et produits
« Commerce > Maison et jardin > Cuising > industne du luxe > Marques &t produits marque de luxe
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Tout le Web 1 - 20 sur 63,900 | 20 suivanis
I Achelez sur...
Chanel - Mode, parfums et gamme de soin, Horlogene
www chanel fif [Aulres résultats du domaine www chanel fr] l'!‘_!lmff
w Plus de sites dans | B28 = Beautd et soins > Chanal
- MARCUE DE LITAE
A cheter un jivre
CARACTERISATION DES ELEMENTS SPECIFIQUES DE LA MARQUE DE LUXE ... ¢or) - CARACTERISATION DES -CD kpsiz chos |
ELEMENTZ SPECIFIGUES DE LA MARQUE DE LUXE DANS LESPRIT DU CONZOMMATEUR. ... Elles concemnent des aspecls :
specifiques de la marque de luxe. ...
wrw, Unne-monipd fi'=crégafcahiensd3 pdf [Aubres résultste du domaine ww unne montp.d fr] Achetez sur...
Marque de luxe, 13 décembra 2002 . Comvention ewropéenne 13 décembre 2002 Marque de luxe. Les « memoranda Benelux » r'd] Y_]
ort margqué Chistoire europdenng, G qui . MARQUE DE LUXE
weatr, land. hwhtrbidog siers/doss e _convventiomnaenalus_ 1372008 hitrml [Augtras rigyltats duy dormaing s land bl Hewf oy occagion
Doz prixincroyables
Longchamp - Maroquinene de luxe - ... Maroguinerie de luxe Longchamp, maroguinerie de luxe marque de luxe produts de
luxe sacs de luxe MARDQUINERIE DE LUXE longchamp paris maroguinens sac ...
weavy longehamp. comdsita'mansguinanse luxe htrm [Badrgs résullals du domsins e longehamp com)
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